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Ciclode
comunicacion
estrategica

Ciclo de tres conferencias de comunicacion desde
un enfoque activo, funcional y practico.

Tres sesiones para descubrir herramientas clave en
la comunicacion estratégica que haran que lleves tu

proyecto al siguiente nivel.
Violeta Garin
@iam_bigpicture
www.iambigpicture.com



http://www.iambigpicture.com/
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Ciclo comunicacion estratégica

Sesion 1. Comunicacion estratégica y creacion de comunidades
Aprende a planificar una estrategia de comunicacién para acelerar la consecucion de
tus objetivos comerciales. Mejora tu interlocucion con agencias y personas expertas
en marketing y comunicaciéon conociendo su idioma.

Sesion 2: Comunicacion interna y cultura corporativa

Aprende las importancia de la comunicacion interna para lograr un equipo
cohesionado, motivado, eficiente y auténomo.

Sesion 3: Elevator Pitch (9 de julio de 2024)

Aprender a elaborar e interpretar un discurso que resuma de forma estructurada los
aspectos mas importantes de un proyecto de manera breve, atractiva y rigurosa.
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Sesion 3:
Elevator
Pitch

Violeta Garin
@iam _bigpicture

www.iambigpicture.com



https://www.instagram.com/iam_bigpicture/
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Contenidos

1.Introduccion al “Elevator pitch”
2.:Qué elementos tienen todas las buenas historias?
3.Estructura basica de un pitch

a.Macroestructura

b.Microestructura

4.Recomendaciones finales y preguntas



Objetivos de la sesion

1.Conocer la importancia de saber presentar nuevos
conceptos y propuestas
2.Trasladar el concepto de “elevator pitch” mas alla del
mundo startup:
a.Proyectos de emprendimiento
b.Proyectos de intraemprendimiento
3.Proporcionar una estructura base que sirva para

presentar cualquuer proyecto o idea a terceros
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Elevator
Pitch

Aprendiendo a a elaborar e interpretar un
discurso que resuma de forma estructurada los
aspectos mas importantes de un proyecto













Una historia que cuenta
los fundamentos de tu
idea de negocio.

Esta historia debe ser
e Breve

o Atractiva
e Rigurosa

;QUE ES UN ELEVATOR PITCH?
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:Qué elementos
encontramos en
todas las buenas
historias?

CONFLICTO, ACCION, SOLUCION
PROTAGONISTAS, DRAMA...
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;Para queé sirve un pitch?

Capta financiacion,
talento, feedback...

EXTERNA E INTERNA







This is a good story

¢Cual es el objetivo
principal de cualquier
elevator pitch?




¢Cual es el objetivo
principal de cualquier
elevator pitch?

DEJAR UN RECUERDO MEMORABLE
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Estructura basica de
un pitch

1.Introduccion
2.Nudo
3.Cierre
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Estructura basica de
un pitch

1.Introduccion - MOLAR
2.Nudo - CONVENCER
3.Cierre - PEDIR
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Estructura del pitch

1.Problema
2.5Solucion

3.Ventaja competitiva
4.Publico objetivo
5.Modelo de negocio
6.Equipo

7.Hoja de ruta
8.Cierre pidiendo algo
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1.Da un poco de contexto
presentando el problema

« Enfatiza el problema
o Fortalécelo con estadisticas
« Dramatiza con emocion

iConcéntrate solo en el problemal!
No hables de tu solucion (atn).
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Help!
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1. Da un poco de contexto
presentando el problema

« Asegurate de crear interaccion, interés y atencion

4 tipos de aperturas, a combinar de ser posible:
o Una historia personal
o Una pregunta
o Datos impactantes
o Compartir una vision
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1. Da un poco de contexto
presentando el problema
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2. Prggenta tu
solucion

Usa un lenguaje sencillo y estructura
muy bien lo que quieres decir





https://www.youtube.com/watch?v=phyU2BThK4Q&ab_channel=Forbes
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3. Ventaja competitiva

Deberias conocer a tu competenciay
analizarla. Por eso seras capaz de decir en qué
eres mejor o diferente:

“Sabemos que existen __ Yy ,
pero ninguna de esas opciones
tiene/hace y "



:Por qué el cliente
compraria tu solucion en
lugar de la de tus
competidores?
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4. Conoce a tu
publico objetivo

:Cual seria tu cliente o usuario ideal?

:Qué cosas les gustan? ;Como se comportan?
:Cuales son sus necesidades y us metas?



Behaviors

# Has a houseclaanear
Buys take-away 3 nights/whk
s Frequently feels

overwhelmeaed whan she
“forgels™ something

CARLOS AGUILAR

BmoOar: I .3 h'. c =1[=

Demographics Needs & Goals Pl i i Wt

Warking mom * Heaip! Running errands,

34 years old managing kids, keeping things Carlos o5 SEC Manager de una Agencia de Marketing Cigital. Tione 28 afos y una de sus

Liveas in Hgadrrtg, whorks in running mayones aficiones es viajar, Le encanta descubris nuevos lugares y conocer su histaria
" & Sin embargo. ol escaso tiemipo disponible Ie obliga a buscar destinos corcanos Que

London & Time for her girlfriends ) R e R )

Married, 2 kids ¢ To fesl like she “has it sorted”

Household 125k/yr

“To clona hersalf”

dentro como fura de Espata al E;
b 1 Al Agencia de Marketing Ondine.

Thena 26 nivos y suels vinjar tanto 'E:i Es SEQ Managor de una

Busca destinos corca do Espaiia
B3 soltora y vive con dos companionas para visitar on finos do somana ¥
dir piso an un barrio de Madrid AR, PO Con Un gran interds

historico y socioculiural.

5u principal moto os encontrar un
Tiere uf salatio brute adual de @ dasting con un trayecto corto y ko
Fe ARG ST sufickentemante peguefo para

vario en manos de 3 dias.



EMPATHY MAP

SAYS

THINKS

(5

DOES

o

FEELS

NN/g



EARLY
ADOPTERS

2.5%
] @A5%

INNCVATORS

EARLY
MAJORITY

39 %

LATE
HAJORITY

35 %

LAGGARDS

16 %
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5. Modelo de
hegocio

;Como vas a ganar dinero?
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Modelo de negocio

:Como vas a ganar dinero?

Modelo Business -To- Business (B2B)
Modelo Business -To-Consumer (B2C)
Modelo basado en suscripciones
Modelo bajo pedido



® cicpicture O©Sabadell

Hub Empresa

Modelo de negocio

Modelo de suscripcion - Netflix
Modelo de publicidad - YouTube
Modelo de venta directa - Apple
Modelo Freemium - Spotify

« Modelo de intermediacion (Marketplace) - Amazon
« Modelo de franquicias - McDonald’s

« Modelo Crowdsourcing - Wikipedia

« Modelo de alquiler (Renting/Leasing) - Airbnb
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6. Equipo

;Quién esta detras de laidea?
:Por qué sois el mejor equipo para
desarrollarla? Equilibrio + talento.




[ Advisors ]

Team

We have background, proven track record and vision to succeed

Darrin Warner Robin Barnett Katherine Kim Sylvia Estrada
CEO CO0 CTO CMO

) @

Tony Woods Darla Ferguson Kerry Black Jordan Elliott

Atlas Ventures Presentation Expert AnotherWorld Atlas Ventures
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7. Hoja de ruta

Es el momento de mostrar qué es lo que ya
has hecho y a donde quieres llegar
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Hoja de ruta

« Hitos logrados
« Metas emocionantes
o Muestra pasion y entusiasmo

:En qué momento nos encontramos? ;Qué necesitamos
para hacer que lo que queremos suceda?

R
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 Hitos logrados (tangibles):
o Investigacion (de usuario, de la competencia)
Desarrollo del concepto de la idea

(@)

Branding

(@)

Primeros borradores o prototipos (v1)

(@)

(@)

Presupuesto estimado
« Metas emocionantes:
o Segunda version del prototipo (v2)
o Desarrollo de campana de marketing
o Lanzamiento / Prueba piloto
o Hito de ventas



@ :icpicture OSabadell

mmmmm

8. Cierra
pidiendo algo

El famoso “call to action”
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Cierra pidiendo algo
:Qué necesitas ahora?

Dale a tu audiencia una peticion clara.

e Feedback

« Contactos

» Talento

o Financiacion

Consejo:
Puedes volver a mencionar un dato del inicio y cerrar el circulo.



The Ask

$500,000

We are looking for $500k in funds to finish development of our
product, release a beta, launch new offices, and hire key staff

o
o 3 -t i}]
Product Dev. New Hires Office & Other

$150,000 $250,000 $100,000
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Estructura del pitch

1.Problema
2.5Solucion

3.Ventaja competitiva
4.Publico objetivo
5.Modelo de negocio
6.Equipo

7.Hoja de ruta
8.Cierre pidiendo algo
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Recomendaciones
finales y preguntas

e Prepara tu historia primero

o Haz tu presentacion grafica después

e Practica siempre que puedas

e iNo leas! Un pitch es un discurso oral,
casual, personal y fresco. Hazlo tuyo.




iMANOS A LA OBRA!

GRACIAS

violetagarin@gmail.com
@iam bigpicture
https://es.linkedin.com/in/violetagarin
www.iambigpicture.com
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http://www.iambigpicture.com/

