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ÍNDICE

• Generación de texto
• Generación de imágenes
• Generación de videos

Casos de uso

• Generación de contenido web
• Campañas publicitarias
• Publicaciones en redes sociales

Warnings

• Propiedad intelectual
• Penalizaciones de contenido
• Errores graves

Ecosistema IA en Marketing

4
Ejemplos Prompt

• Como generar contenido de 
manera eficaz.

• Prompts útiles

5
Preguntas
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• Generación de Texto

• Generación de Imágenes

• Generación de Vídeo

Ecosistema IA en Marketing Digital
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Paso 2: Detectar y priorizar casos de uso específicosPaso 2: Detectar y priorizar casos de uso específicosPaso 2: Uso de herramientas genéricas

NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Generación de texto

Chat GPT Gemini
Adaptación y eficiencia

Ofrece versatilidad en la generación de contenido,
mejora la productividad automatizando tareas
repetitivas y proporciona personalización para
adaptarse a diversas necesidades.

Conexión a internet, multimodal

En mayo de 2020 la empresa OpenAI abre al público la herramienta Chat GPT, lo que supone un boom para la creación de
contenido y un suceso que transforma el mundo laboral en el sector del Marketing.

Combina procesamiento de lenguaje natural e IA
multimodal para crear y analizar contenido
avanzado, ofreciendo personalización y mejora
continua.

Otras herramientas
Usos específicos

Algunas herramientas de IA están programadas
para dar una major respuesta en usos específicos
como puede ser la optimización en los
buscadores, el clickbait, etc.
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Generación de Imágenes

Chat GPT Gemini
Adaptación y eficiencia

DALL-E de OpenAI destaca por su capacidad de
generar imágenes altamente creativas y
detalladas a partir de descripciones textuales
complejas y abstractas, ofreciendo resultados
únicos que combinan elementos de manera
innovadora.

Conexión a internet, multimodal

Al igual que lo fueron las Ias de texto, las de imágenes supusieron también un boom creativo y del mismo modo que las
mencionadas, el uso de la IA en la generación de imágenes modificó el sector del marketing.

MidJourney sobresale por producir arte digital de
alta calidad con un enfoque en estilos artísticos
variados, permitiendo a los usuarios experimentar
con diferentes géneros y estéticas que se adaptan
a diversas necesidades creativas.

Herramientas de edición
Agilidad en la edición

Algunas herramientas de edición ya incorporan a
la IA para ayudar en tareas creativas o procesos
tediosos en la edición de imágenes.
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Generación de Vídeo

La generación de vídeo se encuentra en una fase temprana, y no hay un acceso tan abierto como en el resto de
tecnologías, sin embargo, los avances y los resultados en la generación de vídeo son verdaderamente sorprendentes.

Vídeos generados por la IA SORA

https://www.youtube.com/watch?v=TU1gMloI0kc
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• Generación de Contenido Web

• Campañas publicitarias

• Publicaciones en redes sociales

Casos de uso
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DE ERA.

Contenido Web

Las herramientas de inteligencia artificial pueden ayudarnos a abaratar costes y optimizar tiempos sobre todo cuando
estamos emprendiendo.
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Campañas publicitarias

Las herramientas de inteligencia artificial pueden ayudarnos a abaratar costes y optimizar tiempos sobre todo cuando
estamos emprendiendo.
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Redes Sociales

Las herramientas de inteligencia artificial pueden ayudarnos a abaratar costes y optimizar tiempos sobre todo cuando
estamos emprendiendo.
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DE ERA.

Warnings

El uso de herramientas de IA siempre va a requerir supervisión humana, que tomará la decisión final acerca del contenido
generado. Por eso es importante tener en cuenta un marco ético y profesional cuando trabajamos con estas herramientas.
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4
• Generación eficaz de contenido

• Prompts útiles

Ejemplos Prompt
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DE ERA.

Generación eficaz de contenidos largos

A menudo, la mayoría de usuarios que generan contenidos largos, como artículos de blog, no reparan en la calidad del
contenido que están generando, eso como ya hemos visto es un problema.

Se claro y 
específico

Pide una 
estructura del 
contenido y 

revísala

Especifica el 
tono y el rol que 

debe tomar

Pregunta si 
requiere más 
información

Genera sección 
a sección, no le 
pidas el post de 

golpe.

Revisa el 
contenido

Cocrea con la 
IA
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Ejemplos
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Ejemplos
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Ejemplos
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NO ESTAMOS VIVIENDO UNA ERA DE CAMBIOS, ESTAMOS VIVIENDO UN CAMBIO 
DE ERA.

Ejemplos
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5
Preguntas
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