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GEMMA MOMPART

• Publicista especialista en LinkedIn 

• Desarrollo de carrera profesional de más de 25 años en marketing 
en Fujifilm, Dale Carnegie y entorno pymes. 

• Con proyecto propio desde 2012, ofreciendo servicios de 
comunicación comercial y social selling.

• Recién abierto grupo POSIZIONA, un programa para:
• atraer oportunidades comerciales en LinkedIn y más allá mediante una 

estrategia cualitativa, personalizada y sostenible.

gemmamompart.co
m



QUÉ VEREMOS



CONTENIDO (50 minutos)

– Optimización de tu perfil : 4 acciones para destacar en el mar de profesionales.

– Estrategias de networking efectivas: 3 claves para construir una red valiosa.

– Uso inteligente del contenido para atraer clientes: 7 creencias limitantes.

– Cómo funciona el algoritmo de LinkedIn: 5 ideas para aumentar la visibilidad.

 Herramienta/ recurso para potenciar tu prospección (REGALO)



INTRODUCCIÓN



QUÉ ES EL SOCIAL SELLING

Es el uso de redes sociales 
para crear y desarrollar relaciones significativas 

con clientes potenciales 
con el fin de materializar la venta.



QUÉ VALORA EL CLIENTE

Fuente: LinkedIn (https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation)

https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation


¿POR QUÉ LINKEDIN?



MÁS DE 1000 MILLONES



CONVERSIÓN: VISITA > LEAD +3X

Fuente: LinkedIn (https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation)

https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation


MARCA PROFESIONAL + NETWORKING

Cómo nos 
presentamos

Cómo nos 
relacionamos



MARCA PROFESIONAL



PERFIL PROFESIONAL

1. Es una página de venta
 Con propuesta de valor + diferenciación 
 Con presentación de servicios y/o productos (portafolio)
 Con reseñas, casos de éxito y/o clientes (autoridad)

2. Persigue un objetivo concreto
 Atraer clientes para vender una solución
 Captar suscriptores para la newsletter
 Llevar tráfico a la web
 …

3. Es dinámico, está vivo y actualizado.
 Una herramienta a tu servicio y no al revés. 



PUNTOS CALIENTES

Portada + Titular + Enlace

Página de servicios ─ Marketplace

Acerca de + Destacados

Publicaciones

 Tienes 6 segundos para captar al atención



SON 6 SEGUNDOS 



SON 6 SEGUNDOS 



PÁGINA DE SERVICIOS



PÁGINA DE SERVICIOS



SON 6 SEGUNDOS



SON 6 SEGUNDOS



4 ACCIONES CLAVE PARA TU PERFIL

1. Revisar los PUNTOS DE IMPACTO de los primeros 6 segundos
  ⨠ Imagen de portada, imagen personal, titular profesional, acerca de, destacados y publicaciones.

2. Dar de alta la PÁGINA DE SERVICIOS y completar los apartados

3. Darse de alta como CREADOR DE CONTENIDOS

4. Dar de alta la PÁGINA DE EMPRESA y asociarse a ella desde tu perfil

 Perfil profesional en LinkedIn



NETWORKING



TEORÍA DE LOS 6 GRADOS



CONSTRUIR UNA RED VALIOSA

1. Definir criterios de segmentación
  Quién es tu cliente

- Profesión, cargo, empresa, ubicación, intereses…

2. Definir potencial de crecimiento 
 Análisis red potencial vs. Análisis red actual



CONTACTOS EN FRÍO

Iniciar una relación que nos lleve a:
 

✓  Una solicitud de más información
✓  Una primera llamada de venta

 Conversión que se busca



CONVERSIÓN



CONSTRUIR UNA RED VALIOSA

Prospección

• Segmentación y 
búsqueda

Investigación 

• Perfil

• Actividad

• Contactos

• Grupos

Cualificación

Contacto

• Nexos de unión

• Razón poderosa

Aproximación

• Entrega de valor 

Seguimiento

Conversión

• Llamada de 
ventas

• Solicitud de 
información



3 CLAVES PARA DEJAR HUELLA

1. INTERÉS GENUINO hacia la 
otra persona.

2. GENEROSIDAD INTELIGENTE 
crea sentimiento de deuda. 

3. CONSISTENCIA, la repetición es 
clave para el recuerdo. 



MENSAJES INDESEADOS



PUBLICACIONES



UNA BUENA OPORTUNIDAD
 Para hacer visible y relevante tu marca

2% publica

28% interactua

70% lee

* Datos estimados por estudios no oficiales independientes de LinkedIn 



GENERAR CONFIANZA = SEGURIDAD

Profesionalidad (experiencia)

Humanidad (cercanía)

Autoridad (testimonios)

Relevancia (dudas, deseos, dificultades)

Transparencia (se hace público)



FORMATOS Y CONTENIDOS TOP

 VISUALES
▸Texto + Carrusel
▸Texto + Vídeo 
▸Texto + Imágenes

 HUMANOS
▸Historias personales
▸Casos de éxito/ Logros



MITOS Y CREENCIAS

1. Todos mis contactos ven todas mis publicaciones.
2. No quiero hacer-me pesado/a si publico con frecuencia y toco los mismos temas.
3. No quiero comentar posts que no sean de mi especialidad para no parecer incoherente.
4. El tono ha de ser muy profesional, corporativo y serio porque mis clientes son empresas.
5. No publico porque está todo dicho. No quiero ser percibido/a como “más de lo mismo”.
6. No quiero parecer prepotente, narcisista o “vendehúmos”.
7. No me gustan los selfies, ésta no es una red para publicaciones personales.

 Que tal vez (solo tal vez) te impiden avanzar



ALGORITMO



HACKEANDO AL ALGORITMO

1. Pensar en el lector/ cliente ideal

2. Hablarle de tú (a él o a ella)

3. Estructura fácil de leer (no leemos, miramos en diagonal)
• Listas, bullet points
• Mayúsculas, negritas
• Verbos de acción, poderosos, y en voz activa
• Lenguaje con energía, vibrante, con fuerza comunicativa

4. Gancho inicial + CTA final (llamada a la acción)

 Quiere mostrar a cada usuario el contenido más relevante…



PARA TERMINAR



QUÉ NECESITAS

• Una marca profesional fuerte y diferenciada
• Para generar confianza y recuerdo

• Una estrategia de comunicación comercial
• Para abrir conversaciones con posibles clientes

• Una buena gestión de LinkedIn 
• Que te permita mantener una actividad sostenible con resultados



REGALO > GUÍA PROSPECCIÓN 

subscribepage.io/guia-prospeccion-linkedin-2024



GRACIAS!!
 Te invito a conectar por LinkedIn
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