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GEMMA MOMPART

Publicista especialista en LinkedIn gemmamompart.co

m

Desarrollo de carrera profesional de mas de 25 ahos en marketing
en Fujifilm, Dale Carnegie y entorno pymes.

Con proyecto propio desde 2012, ofreciendo servicios de
comunicacion comercial y social selling.

Recién abierto grupo POSIZIONA, un programa para:

- atraer oportunidades comerciales en Linkedln y mas alla mediante una
estrategia cualitativa, personalizada y sostenible.
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QUE VEREMOS
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CONTENIDO (50 minutos)

— Optimizacion de tu perfil : 4 acciones para destacar en el mar de profesionales.
— Estrategias de networking efectivas: 3 claves para construir una red valiosa.
— Uso inteligente del contenido para atraer clientes: 7 creencias limitantes.

— Como funciona el algoritmo de LinkedIn: 5 ideas para aumentar la visibilidad.

< Herramienta/ recurso para potenciar tu prospeccion (REGALO)
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INTRODUCCION
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QU

\

=S EL SOCIAL SELLING

Es el uso de redes sociales
para crear y desarrollar relaciones significativas
con clientes potenciales
con el fin de materializar la venta.
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QUE VALORA EL CLIENTE

Reasons Buyers Give For Vendor Relationships Getting Stronger

Trust 52%

Personal Relationships 45%

Responsiveness 45%

Quality Improvements 43%

Value For The Money 38%

(B
Fuente: LinkedIn (https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation) 'Gl\\"-.-“q Eﬂ%mhgim Sabadell
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https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation

; POR QUE LINKEDIN?
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MAS DE 1000 MILLONES

More than 1 billion members in 200 countries and regions worldwide*
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CONVERSION: VISITA > LEAD +3X

LinkedIn Best Social Network for Lead Generation

3.00%6

2.50%

2.T1%

2,009

1.5096

Visit-to-Lead Conversion Rate

1.00% %

Linkedin

Fuente: LinkedIn (https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation) i) /| GEMMA, GSabade“
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https://business.linkedin.com/marketing-solutions/success/lead-generation
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MARCA PROFESIONAL
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PERFIL PROFESIONAL

1. Es una pagina de venta
o Con propuesta de valor + diferenciacion
< Con presentacidn de servicios y/o productos (portafolio)
< Con resefas, casos de éxito y/o clientes (autoridad)

2. Persigue un objetivo concreto
o Atraer clientes para vender una solucion
& Captar suscriptores para la newsletter

o | levar trafico a la web
e

3. Es dinamico, esta vivo y actualizado.
o Una herramienta a tu servicio y no al revés.

cemma  @Sabadell
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PUNTOS CALIENTES

S Tienes 6 segundos para captar al atencion

Portada + Titular + Enlace
Pagina de servicios — Marketplace

Acerca de + Destacados
Publicaciones

0 GEMMA @gabadell
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SON 6 SEGUNDOS

L3
m Q Buscar 0 .: . '

nico Mired Empleds NMenzayes

m Q Buscar 0 := . ’
nice moleds

oniaet

- — .
Subgerente de ventas
Peru - Informacion de contacto

3 contactos
Comr ) (i)

T B gy gy
Directora creativa, Marketing y Relaciones pablicas

Informacion de contacto .
189 contactos

Datos destacados

te sigue
te sigue desde fob. 2024

Datos destacados

te sigue
te sigue desde abr. 2024
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SON 6 S

Muchas dudas sobre Linkcdlln.l.
UN VIDEO,
UNA RESPUESTA

WWW.Zemmamompart.com

Emarketingconsentidoe

Veras los videos en mi perfil...
dime,

Gemma Mompart ®/ (com e

#® Fan del Marketing Consentido y Con Sentide
Esplugues de Llobregat, Catalusia, Espafia ' Informacion de contacto

Aquitienestucasa ) @

10.499 seguidores « Mas de 500 contactos
X X ' % N
R RLVEGUELTETRY |/ Siguiendo ) | Mas )
Prestar servicios

Marketing digital. Marketing de redes socales, Consulteria de marca, Consultoria de marketing, Formacion de directiv...
Mostrar detalles

Datos destacados

'M'
'

‘ De contactos a clientes: claves de la
| prospeccion comercial en Linkedin

Gemma es ponente en este évento

— Gemma tiene un nuevo puesto de Grupo
= de Trabajo - Formacion en IA en
CIVICAi.Cat

| <7 Enviar mensaje ) (_ 7 Enviar mensaje )
J bbbl iraba e

PosiZiona tu marca experta en Linkedin, de forma efectiva y sostenible (3 Publicista - Mentora Profesional

N GEMMA

(N RY,
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DAGINA DE SERVICIOS
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DAGINA

DE SERVICIOS

Nuevas solicitudes

-
-

Servicios de Gemma
Mompart

Vista del admnistrador
Pagina de servicios
B solicitudes
. Proyectos de chientes

& Estado do las resenas

i Trenes preguntas? Mis informacion

UnkndlB) Lennte: Corpordscn & 2008

Marketing de redes sociales vos

m 12 Ccontactos en comun

Detalles ded prayacta
200 pedes socipes?
Lnkecin

iCudles son los objetivos de tu proyecto?
i

AuTeEntar & e de 21300

el con gue necesilanas ayuda

- C, =E n aata

51 benes ung smpress. jousl s v Lamang?

iPara que tipo de proyecto necesitas ypuda?

Funtuy

JCaando T que Fralizar sste praysctol

JCamy e gustana labair con profesiongies de murkeling de
reckes snciaka?

NG SROGT NINCRATA PYEterenna

1Oumres afadin algo mes sobee tu progecto de masksting de
redes sndaks? (Opcianal]
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—GUNDOS

Acerca de

B ;Te hace falta una ESTRATEGIA EN LINKEDIN? Sacale todo el jugo a esta poderosa herramienta comercial. Te acompafio
a implementar un METODO PERSONALIZADO acorde a tus objetivos y recursos.

Para PROFESIONALES Y EMPRESAS CONSCIENTES que quieren conectar con su esencia y, desde ahi, comunicar ¢ .., ver mas

@ Aptitudes principales
Linkedin Marketing » Copywriting « Social Selling

Destacado
Publicacion Pubficacion Enlace
@ :Qué te gustaria saber sobre - La meva entrevista al POPAP ja
LinkedIn? ... es agquil..

El 9é Congrés CREA de Dones
d'Empresa posa l'accent en el...
De contactos a clientes: claves de Popap - Taller de LinkedIn i altres EIXDIARI
Ia prospeccion comercial en... recursos laborals amb Gemma... “Taula de les eines digitals
hubempresa.bancsabadell.com » 1 mi. cema.cat » 1 min de lectura imprescindibles per guanyar

visibilitat®, Gemma Mompart, va
obnr I'espai parlant de Linkedin.

cc’ 21+ 1B comentanos cce-” « 18 comentanos
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SON 6 SEGUNDOS

Actividad * C\/ Siguiendo>

10.499 seguidores

Publicaciones = @YCESH Comentarios Imagenes Eventos Documentos

(@) ;Sabes qué porcentaje de (@ Si tienes pagina de empresa (&) ;Cémo evitar perder el acceso () ;Cuéntas invitaciones a
personas ven tus publicaciones ... en LinkedIn, esto te interesa...... a tu cuenta LinkedIn? De nuevo...  conectar puedo enviar sin que...
Cle « ®i3 Cle @15 CU@ 30 ®7 €CO s ©u

/N /] GEMMA ©Sabadell
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4 ACCIONES CLAV

S Perfil profesional en LinkedIn

PARA TU PERFIL

Revisar los PUNTOS DE IMPACTO de |los primeros 6 segundos

> Imagen de portada, imagen personal, titular profesional, acerca de, destacados y publicaciones.

Dar de alta la PAGINA DE SERVICIOS y completar los apartados

Darse de alta como CREADOR DE CONTENIDOS

Dar de alta la PAGINA DE EMPRESA y asociarse a ella desde tu perfil

0 GEMMA @gabadell
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NETWORKING
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TEORIA DE LOS 6 GRADOS

You

L
®-0.0.

Degrees of separation

Bill Gates

}

0.0.0,¢

GrowA"

(N /| GEMMA ©
- %’| MOMPART Sabadell

HHHHHHHHHH



CONSTRUIR UNA RED VALIOSA

i’

©

1. Definir criterios de segmentacion

o Quién es tu cliente
- Profesion, cargo, empresa, ubicacion, intereses...

2. Definir potencial de crecimiento
< Analisis red potencial vs. Analisis red actual

o cemma  OSabadell
W | MOMPART
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CONTACTOS

=N FRIO

S Conversidon gue se busca

INniciar una relacidén que nos lleve a:

v Una solicitud de mas informacion
v Una primera llamada de venta

N '| GEMMA,
1YW MOMPART




CONVERSION

(o

e oo B g

Marketing Management

.

22 ENE

' 15:14
Bon dia, Gemma,

estem cercant un professional
qualificat, per impartir una formacio de Unﬂa
Una empresa s0cia nostra. La durada prevista seria
d'aproximadament 4 hores, destinada a un grup
d'aproximadament 10 persones.

Si estas disponible i interessada en aguesta
oportunitat, t'agrairiem que omplissis 13 fitxa
formativa adjunta amb les dades del curs. Aixd ens

ajudara a coordinar 1 personalitzar la formacid segons

les necessitats especifiques del grup.

Quedem 2 ['espera de |3 teva resposta |, si cal, podem
agendar una trucada per abordar qualsevol pregunta

o detall addicional.

Salutacions, Ultimo mensaje

28 MAR
e = Sneilbugesss 7130
Bon dia Gemma, qué tal? - = ¢ - -
- . - e Et volia

demanar mes informacid sobre el gue expliques avui
1

en aguest video: Linkedin per empresa, Moltes

gracies

-

18 MAR
Gemma Mompart - 11:14

Hola fent nous contactes amb centres de
formacid, he trobat el teu. Us pot interessar una
formacio de Linkedin Comercial?

19 MAR
Gemma Mompart - 12:33
Benvinguda,
Maltes gracies per haver acceptat la meva invitaco.
» 1345

Hola Gemma, I'any passat si gue vam programar una
formacio subvenconada de Linkedin. Pero aguesta
any no hem sol'licitat aguest curs. Perd ho puc passar
a I'equip comercial per si alguna empresa ho demana.
Em pots enviar la teva proposta en aguest

email:
I

Salutacions,
20 MAR

Gemma Mompart - 16:34

Hola moltissimes gracies. | tant que si. T'envio la
informacid per email. @




CONSTRUIR UNA RED VALIOSA

Prospeccion Investigacion Contacto Aproximacion Conversion

¢ Llamada de
ventas

e Solicitud de
informacion

e Segmentacion y e Perfil * Nexos de unién ® Entrega de valor

busqueda e Actividad > » ® Razdn poderosa o
S CETTEEEE Cualificacion Seguimiento

e Grupos

7N/ GEMMA @gabadell

\ %' | MOMPART Hub Empresa



3 CLAVES PARA DEJAR HUELLA

INTERES GENUINO hacia la
otra pPersona.

. GENEROSIDAD INTELIGENTE
crea sentimiento de deuda.

. CONSISTENCIA, |a repeticion es
clave para el recuerdo.

o cemma  OSabadell
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~NSAJES INDESEADOS

HOY

. -
Buenas tardes, Gemma.

En primer lugar, agradezco haber aceptado mi solicitud de
\ contacto.
Desde hace 32 anos ayudo a las personas a proteger lo
que mas quieren y desde hace cuatro afos di un
importante salto de calidad gracias a una Multinacional
\ Alemana y su exclusivo servicio en Europa.
Su curriculum nos ha parecido interesante y encaja con el
tipo de personas que estamos buscando para desarrollar
nuestro negocio, de forma complementaria y compatible
con su actividad actual.
‘ Dada su experiencia profesional nos gustaria conocerle a
través de una breve entrevista.
Para poder ajustar la fecha le envio un enlace con mi
agenda disponible para los proximos dias.
https://
Un cordial saludo

(/] GEMMA OSabadell
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PUBLICACIONES
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UNA BUENA OPORTUNIDAD

< Para hacer visible y relevante tu marca

2% publica

28% interactua

70% lee

* Datos estimados por estudios no oficiales independientes de LinkedIn QJ /] e e ®Sabadell
S MBMIEART T Hub Empresa
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R CONFIANZA = SEGU

Profesionalidad (experiencia)

Humanidad (cercania)

Autoridad (testimonios)

Relevancia (dudas, deseos, dificultades)

Transparencia (se hace publico)

RIDA

gL l GEMMA,
1 MOMPART

@Sabadell
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FO

RMATOS Y CON

o VISUALES

» Texto + Carrusel

» Texto + Video

» Texto + Imagenes

o HUMANOS
» Historias personales
» Casos de éxito/ Logros

=\

DOS TOP

#marketingconsentido

Para comunicar de

forma genuina...

9

PRINCIBIOS
delDalelCaunegicly 2
que los GRANDES

COMUNICADORES aplican en
su dia a dia

gemmamompart.com

£ /| GEMMA
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MITOS Y CREENCIAS

S Que tal vez (solo tal vez) te impiden avanzar

N A WN

Todos mis contactos ven todas mis publicaciones.

No quiero hacer-me pesado/a si publico con frecuencia y toco los mismos temas.

No quiero comentar posts qgue no sean de mi especialidad para no parecer incoherente.
El tono ha de ser muy profesional, corporativo vy serio porque mis clientes son empresas.
No publico porque esta todo dicho. No quiero ser percibido/a como “més de lo mismo”.
No quiero parecer prepotente, narcisista o “vendehumos”.

No me gustan los selfies, esta no es una red para publicaciones personales.

1 cemva  ©@Sabadell
LW | MOMPART

Hub Empresa



ALGORITMO
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HACKEANDO AL ALGORITMO

o Quiere mostrar a cada usuario el contenido mas relevante...

Pensar en el lector/ cliente ideal

Hablarle de tu (a él o a ella)

Estructura facil de leer (no leemos, miramos en diagonal)

» Listas, bullet points

« Mayusculas, negritas

» Verbos de accion, poderosos, y en voz activa

* Lenguaje con energia, vibrante, con fuerza comunicativa

Gancho inicial + CTA final (llamada a la accidn)

1 cemva  ©@Sabadell
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PARA TERMINAR
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QUE NECESITAS

 Una marca profesional fuerte y diferenciada
« Para generar confianzay recuerdo

 Una estrategia de comunicacion comercial
« Para abrir conversaciones con posibles clientes

« Una buena gestion de LinkedIn

* Que te permita mantener una actividad sostenible con resultados

GEMMA

@Sabadell
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REGALO > GUIA

Las 10 formas ()
efectivas de id Ical
nuevos clientes en

Linked in

ROSPECCION ESTRATEGICA

DROSPECCION

subscribepage.io/guia-prospeccion-linkedin-2024

N /] GEMMA
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GRACIAS!

S Te Invito a conectar por LinkedIn

——

Gemma Mompart

ctmva  OSabadell
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