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1 
• Introducción   

• SEO / SEA 

• Marketing de buscadores      

      

Conceptos clave del posicionamiento web 
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Buscadores > Cuota de mercado de los motores de búsqueda en España (2023) 

Fuente: Statcounter.com 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 
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Conceptos básicos > ¿Publicidad convencional o Publicidad digital? 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

• Definición de audiencias y target. 
 
• Gestión directa sobre las campañas. 
 
• Optimización de contenidos – opciones. 
 
• Diferentes tipos de inversiones. 
 
• Datos valiosos sobre nuestra web y usuarios. 

Medios tradicionales 
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Conceptos básicos > ¿Qué significan? 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

SEO   + SEA        = SEM 
Search Engine Optimization Search Engine Advertising Search Engine Marketing 



7 ·········································································· ·········································································· 

Conceptos importantes | Resultados 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

SEO 
Medio/Largo Plazo 

 
Resultados a medio y largo plazo. 

Todo depende de las keywords que 
se pretenden posicionar, de su 
volumen y sobre todo, de su 

complejidad. 

 
 

Podemos ver resultados en 15/30 días. Podemos ver resultados en 6 meses (mercado de 
menor competitividad) / 12 meses (mercado de más 

competitividad). 

SEA  
Corto / medio plazo 

 
Resultados a corto plazo. Depende 

del volumen presupuestario y la 
validación de las hipótesis a 
contrastar en la estrategia. 
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¿Qué es SEO y SEA? 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

SEA 

SEO 

SEA 

Google Ads – 
Campañas de 
Shopping 

Google Ads – 
Campañas de search 

SERP - orgánico 

search engine results page 
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Tipos de resultados orgánicos 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

SEO 

SEO 

Local Pack / Top 3 – 
Google Maps - 
orgánico 

SERP - orgánico 

Shopping - orgánico 



10 ·········································································· ·········································································· 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

SEO 

Literalmente: optimización para buscadores   
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Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 
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1 2 3 
¿Cómo funciona el Robot de Google? 

Encuentra una URL 

• Detectada por enlazado interno 
• Detectada por sitemap 
• Detectada por herramientas 

Rastrea una URL 

• Accede al código fuente 
• Inspecciona el código 
• Encuentra otras urls (enlazado 

interno) 

Indexa una url 

• La url aparece en las búsquedas 
para determinadas palabras 
clave. 
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¿De qué depende estar en las primeras posiciones de Google? 

Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Marketing de buscadores > SEO 

Técnico 
• Códigos de respuesta 

y directivas 
• Arquitectura de la 

página 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsive 

On-Page 
• Palabras clave 
• Títulos y metadata 
• Imagenes optimizadas 
• Calidad de contenido 
 

Off-Page 
• Referral 
• Redes Sociales 
• Marca/RRPP 
 

 
 

Rastreo 

Contenido de calidad 
Linkbuilding 
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- Evitar errores 404 enlazados 
- Evitar redirecciones enlazadas 

Códigos de respuesta 

Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Página web 

• Códigos y directivas 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsividad 
• Redirección 

- Marcar páginas con index,follow 
- Evitar noindex en páginas importantes 
- Bloqueos en robots.txt 

Señales 
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- Estructura semántica  
- Evitar: guiones bajos, elementos sin significado, números, uso 

simultaneo de mayúsculas y minúsculas 
- Hacer navegable 

URL 

- Incluir Keyword a posicionar 
- Utilizar un único H1 
- Evitar saltos de jerarquía 

Título H1 

- Incluir Keyword a posicionar 2 / 3 veces 
- Incluir dos palabras relacionadas y/o sinónimos 

de la palabra clave 

Descripción 

- Incluir Keyword a posicionar 
- Añadir autoenlace en todas las rutas 

Miga de Pan 

- Establecer una estructura lógica de contenidos, que 
implique una ruta de clics menor de 4.  

- Establecer los tiers en virtud de los datos de búsqueda 
(a mayor volumen de búsqueda, nivel más alto). 

Enlaces  
Internos 

Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Landing Page 

Página web 

• Architectura de la página 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsividad 
• Redirección 
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Página web 

• Architectura de la página 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsividad 
• Redirección 

Home 
Categoría 

Subcategorías 
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Página web 

• Architectura de la página 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsividad 
• Redirección 

- Títulos, subtítulos 
- Bullet points 
- Textos negrita, cursiva, subrayado, etc 
-   

 
 

Textos 

- Usa formatos de última generación como WEBP 
- Comprime las imágenes para mantener tamaño 

y calidad 
- Guarda las imágenes con nombres descriptivos 
- Añade la etiqueta alt a las imágenes para que el 

buscador entienda el contenido de la imagen 

Imágenes 

- Catálogo 
- Menú con las Keywords principales 
- Nos permite distribuir el PR de forma interna. 

 

Menu de  
navegación 

- Botones de RRSS 
- Botones CTA 
- Idiomas 
- Productos relacionados 
- Reseñas 

Y mucho 
más 
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Página web 

• Architectura de la página 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsividad 
• Redirección 

PageSpeed Insights 

La velocidad de carga de la web es un factor determinante para una buena experiencia de usuario. 

https://pagespeed.web.dev/
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Página web 

• Architectura de la página 
• Diseño 
• Tiempo de carga 
• Responsividad 
• Redirección 

Diseño web adaptable o adaptativo al dispositivo 

Mobile Friendly 

Web debe estar adaptada a todos 
los dispositivos.  (PC, portatil, 
tablet, móvil, etc)  
 
 
 

https://search.google.com/test/mobile-friendly
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 On-Page 

• Palabras clave 
• Títulos y metadata 
• Imagenes optimizados 
• Calidad de contenido 
 

- Títulos, subtítulos 
- Títulos contienen palabras clave 

 
 
 

Títulos y Metadato 

- Investiga las palabras claves relevantes 
- Incluye las palabras en tus contenidos 
- Palabras populares y específicas 

Palabras Clave 

- Descripción relevante 
- Información más importante 
- Contesta las dudas que pueda tener el usuario 

Calidad de contenido 

- No pesan mucho (PageSpeed Insights) 
- Relevantes 
- Meta-descripción del imagen  

Imágenes 
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 On-Page 

• Palabras clave 
• Títulos y metadata 
• Imagenes optimizados 
• Calidad de contenido 
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Conceptos importantes | Palabras Clave 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Off-Page 

• Linkbuilding / Referral 
• Redes Sociales 
• Marca/RRPP 
 

 
 

MEDIOS 
GANADOS 

MEDIOS  
PROPIOS 

MEDIOS 
DE PAGO 

- Otras páginas web hacen refieren a tu página 
web 

Link Building 

- Estrategia de RRSS relevantes 

Redes Sociales 
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Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores > Principales motores de búsqueda 

SEA 

Literalmente: Publicidad en buscadores 
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Conceptos clave del posicionamiento web 
Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 1 

Publicidad en buscadores > SEA 

- Publicidad en buscadores son medios de pago 

- Primeros resultados en SERP 

- Pagamos cada vez que un usuario hace clic: Pay Per Click (PPC) 

- CPC está definido a base del mercado oferta - demanda. 

- Posibilidad de hacer segmentación del target al qué queremos impactar 

- Control de mensaje, volumen, audiencias, presupuestos, impresiones 

etc. 

 

 

 

Algunas características 
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Publicidad en buscadores > SEA | Palabras clave 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

- Indican un interés o intención 

- Palabras relevantes para tu producto/servicio 

- Coste depende del mercado – oferta demanda. 

- Volumen vs. Long Tail – priorizo volumen vs conv. 

- Campañas de Búsqueda + Pmax, Demand Gen en 

Google Ads. 

- Estacionalidad (Navidades, Rebajas, Black Friday..) 

 

 

 

 

 

🡪 Herramienta utilizada: 
Google Ads – Planificador de 
rendimiento y palabras clave 

NOTA: es necesario tener 
una cuenta de Google Ads 
activa y en funcionamiento 
para poder ver métricas de 
volumen y estacionalidad 
detalladas. Si no estuviera la 
cuenta con campañas activas 
Google Ads proporcionará 
unos estimados de volumen. 
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Publicidad en buscadores > SEA | ¿En qué fase de funnel me encuentro? 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

1. Identificar la situación del negocio 
2. Qué objetivos tengo 
3. Qué canales puedo trabajar - recursos de inversión 

Introducción a Google Ads: primeros pasos 
para crear una campaña 

 

https://hubempresa.bancsabadell.com/activities/introduccion-a-google-ads-primeros-pasos-para-crear-una-campana/
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Publicidad en buscadores > SEA | ¿Cómo elegir un tipo de campaña? 

Conceptos clave del posicionamiento web 1 Introducción > SEO vs SEA > Marketing de buscadores 

Campañas de Display Campañas de Video (YouTube) Campañas de Shopping Campañas de Búsqueda 

PUSH PUSH PUSH PULL PULL 

1. Define el objetivo de la campaña – qué queremos medir – KPI’s? 
2. Recursos de inversión – por cada fase del funnel – diferenciar. 
3. ¿Con qué tipo de contenido queremos trabajar? Texto, imagen, vídeo… 

Objetivo: Captar gente que está buscando 
tu producto/servicio 
 
Presupuesto: Presupuesto definido y más 
alto 
 
Tipo de creatividad: Textos 

Objetivo: Enseñar tu producto/servicio a 
audiencias que pueden estar interesadas 
 
Presupuesto: Normalmente más 
económico 
 
Tipo de creatividad: Imágenes JPG o GIFs 

Objetivo: : Enseñar tu producto/servicio a 
audiencias que pueden estar interesadas 
 
Presupuesto: Bajo 
 
Tipo de creatividad: Video 

Objetivo: Captar gente que está buscando 
tu producto/servicio 
 
Presupuesto: mediano 
 
Tipo de creatividad: Fotos del producto 

S
O

L
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E

R
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E 
Introducción a Google Ads: primeros pasos 

para crear una campaña 
 

https://hubempresa.bancsabadell.com/activities/introduccion-a-google-ads-primeros-pasos-para-crear-una-campana/
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2 
• Estrategia SEO: primeros pasos y consolidación 

• Estrategia SEA: primeros pasos y consolidación 

Definición de la estrategia SEO y SEA 
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Definición de una estrategia SEO y SEA 2 Estrategia SEO > Estrategia SEA > Recomendaciones 

Acabo de crear mi 
página web. 
  
 
¿Cómo empiezo? 

Estrategia SEO 

Crea tu cuenta en Google Analytics. Necesitas 
comenzar a monitorizar el tráfico generado. 

Define aquellas keywords por las cuales te 
gustaría que te encontraran. Crea un listado. 

Crea tu cuenta en Google search Console. Te 
permitirá controlar errores en tu dominio. 

Valida que ese listado de keywords que has 
elegido tengan volumen suficiente y a su vez, 
puedan posicionarse para tu dominio. 

1 

2 

3 

4 

¡También puedes crear tu cuenta en Bing Webmaster Tools! 
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Estrategia SEO > Estrategia SEA > Recomendaciones 

El primer proceso ya lo he 
completado. Necesito una 
pauta para organizar mi 
estrategia SEO.  
 
¿Por dónde empiezo? 

Estrategia SEO 

Definición de una estrategia SEO y SEA 2 
Analiza qué palabras está trabajando tu 
competencia. Hay herramientas como 
SEMRush o Google Ads que permiten 
analizarla. 

Implementa las keywords que quieres 
posicionar a nivel de SEO on/off page.  

Completa un listado de palabras clave a 
tener en cuenta. Define una estrategia de 
palabras clave relevante y márcate hitos. 

Analiza resultados de posicionamiento a 
medio plazo. Utiliza herramientas como 
SEMRush para monitorizar keywords y 
evolutivo de posiciones en SERPs. 

1 

2 

3 

4 

5 

6 ¡Repite el proceso! 

Realiza un Audit una vez los cambios han 
hecho efecto. Vuelve a analizar de nuevo 
todo el site y ver si hay errores: links rotos 
con 404, etc. 
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Estrategia SEO > Estrategia SEA > Recomendaciones 

No tengo ninguna campaña 
en activo pero me lo estoy 
pensando. 
 
 ¿Cómo empiezo? 

Estrategia SEA 

Definición de una estrategia SEO y SEA 2 
Coordínate con la estrategia SEO. ¡Es MUY 
importante ir alineado! Necesitas tener las 
keywords muy bien definidas para 
comenzar la estrategia SEA. 

Sincroniza tu cuenta de Google Ads con 
Google Analytics, es importante tener 
visibilidad sobre cómo impactan nuestras 
campañas y el tráfico de la web. 
 
 

Comienza tus primeras campañas 
definiendo un listado de keywords y un 
target claro al cual impactcar. 

Analiza qué anuncios funcionan mejor, qué 
audiencias y realiza Abtest para optimizar 
tu presupuesto. 

1 

2 

3 

4 

5 
Interpreta tus métricas ¿Qué ha funcionado 
mejor? ¿Qué keywords ha tenido una tasa 
de conversión mejor? 
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3 
• Herramientas útiles SEO 

• Herramientas útiles SEO + SEA 

• Herramientas útiles SEA 

Herramientas clave en la 
consolidación de la estrategia 
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Herramientas clave en la consolidación de la estrategia 3 Herramientas útiles SEO > Herramientas útiles SEO + SEA > Herramientas útiles SEA 

Herramientas útiles 🡪 Google search Console 

¿Cuántas impresiones estoy generando en Google? ¿Con qué palabras clave? ¿Cuál es mi CTR y mi average position? ¿Hay países 
donde mis keywords también aparecen en Google? 

SEO 

https://search.google.com/search-console/welcome?hl=es 
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Herramientas clave en la consolidación de la estrategia 3 Herramientas útiles SEO > Herramientas útiles SEO + SEA > Herramientas útiles SEA 

Herramientas útiles 🡪 Screaming Frog 

¿Cómo puedo auditar mi site a nivel SEO? ¿Puedo ver con alguna herramienta mis etiquetas o titles y descriptions? 

SEO 

https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/ 
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Herramientas útiles 🡪 SEMRush Sensor 

¡Mis keywords principales han pasado de estar en primeras posiciones a estar en la segunda página de Google! ¿Google Dance? 
¿Cuál es la volatilidad SERP de mi sector de los últimos 30 días? 

SEO 

https://es.SEMRush.com/sensor/ 
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Herramientas útiles 🡪 Testea tu site 

¿Mi página web tarda mucho en cargar o está en la media? ¿A nivel de contenido, tengo todo perfecto? ¿Podría mejorar algo? 

SEO 

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/ https://tools.pingdom.com/ https://gtmetrix.com/ 
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Herramientas útiles 🡪 Ahrefs Backlink Checker 

¿Cuáles son los backlinks de la competencia? Aquel portal que me pedía 300€ por un enlace pagado en su blog, ¿qué rating de 
dominio (DR) tiene?  

SEO 

https://ahrefs.com/es/backlink-checker 
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Herramientas útiles 🡪 I search From 

¿Cómo se ven los SERPs a nivel local si busco mis keywords desde Tenerife? ¿Y si busco desde Delaware (Ohio, USA)? 

SEO 

http://isearchfrom.com/ 
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Si ya eres un experto definiendo estrategias de linkbuilding... no te puede faltar cuenta en Ahrefs. Es una herramienta muy potente para 
detectar enlaces rotos, enlaces perdidos, ganados... y mucho más. 

Herramientas útiles 🡪 Ahrefs SEO 

https://ahrefs.com/es/ 
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Herramientas útiles 🡪 SEMRush 

¿Qué está haciendo mi competidor principal? ¿Cuál es su tráfico orgánico? ¿Cuántas keywords tiene posicionadas en Top 3? 
¿Evoluciona o decrece? ¿Cuáles son sus principales keywords? 

SEO + SEA 

https://es.SEMRush.com/ 
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Herramientas útiles 🡪 ChatGTP 

¿No sabes qué metatítulo poner? Y meta descripción? ¿Qué copy utilizo para un anuncio? 

SEO + SEA 

https://chat.openai.com/ 

https://chat.openai.com/


43 ·········································································· ·········································································· 

Herramientas clave en la consolidación de la estrategia 3 Herramientas útiles SEO > Herramientas útiles SEO + SEA > Herramientas útiles SEA 

Herramientas útiles 🡪 Google Trends 

Tengo poco presupuesto para herramientas de marketing. Necesito saber si la keyword que tengo en mente está en desuso o por 
el contrario, cada vez tiene más búsquedas. A su vez, ¿se busca más en Cataluña o en Canarias? 

SEA 

https://trends.google.com/trends/?geo=US 
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Herramientas útiles 🡪 Keyword Tool 

Estoy definiendo mi estrategia de keywords y no sé dónde buscar sugerencias de keywords. ¿Cómo puedo encontrar sinónimos o 
longtail de la keyword a trabajar? 

SEA 

https://keywordtool.io/ 
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Herramientas útiles 🡪 Planificador de keywords de Google Ads  

¿Cómo puedo descubrir nuevas keywords? ¿Puedo extraer ideas de keywords si tengo solo un URL? ¿Cómo puedo hacer un 
keyword research? 

SEA 

https://ads.google.com 
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¿Cuál tienes que usar? 

No es un tema de escoger 
uno u otro, sino trabajar los 
dos para tener los mejores 
resultados.  

Herramientas clave en la consolidación de la estrategia 3 Herramientas útiles SEO > Herramientas útiles SEO + SEA > Herramientas útiles SEA 

SEO   + SEA  
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Gracias 

¡Espero que hayas disfrutado de 
la sesión! 


