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Conceptos clave del posicionamiento web

* |ntroduccion

« SEQO/SEA
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Buscadores > Cuota de mercado de los motores de busqueda en Espafia (2023)
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccion > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Conceptos basicos > ¢;Publicidad convencional o Publicidad digital?

Medios tradicionales

« Definicién de audiencias y target.
» (Gestidén directa sobre las campanas.
* Optimizacién de contenidos — opciones.

« Diferentes tipos de inversiones.

» Datos valiosos sobre nuestra web y usuarios.

O Search Google of type a URL 5

ELALIMENTO DE LA JUVENTUD

RocaSalvatella - . 5
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Conceptos basicos > ¢Qué significan?

SEO W@ +SEA®, =SEM

Search Engine Optimization Search Engine Advertising Search Engine Marketing

~ Osabadell
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Conceptos importantes | Resultados

SEO @

Medio/Largo Plazo

Resultados a medio y largo plazo.
Todo depende de las keywords que
se pretenden posicionar, de su
volumen y sobre todo, de su
complejidad.

Podemos ver resultados en 6 meses (mercado de
menor competitividad) / 12 meses (mercado de mas
competitividad).

Rocasalvatella -

SEA 8

Corto / medio plazo

Resultados a corto plazo. Depende
del volumen presupuestario y la
validacion de las hipotesis a
contrastar en la estrategia.

Podemos ver resultados en 15/30 dias.

~ OSabadell
Hub Empresa



Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

¢Qué es SEOy SEA?

Gog(e cochones X & Q

Mages  Sseppry.  Paces  Pecesstes  Videsd  News  Bucks  Frece Al = Too
At 47700 CO0 rensts 10 26 seconds,
spsnseres 4 )
S TONTHSSD
0 eprwen senaocay 3
Dormideo - Dormideo con Hasla 70% O
G Oog |e Ad S o Nenross Sertty vrfend — Abors 1 Cedchom on Doimiceo 1on Aanty of J0% Descwerto v
N 3 % NG Eaperen AW No Taperet Ly Seruson % Colchon en Rebwps 590
Campanas de search Sugpnte Aevearada dr T Eviand RIEAIS
ornan Cordn
«Qanw 4w
soemees Evrats LsTenuione Google Ads -
g 8 Twret hove Froe hgyeey  freslegeeg e Waggng -
s e ] - CAShAINe] SEeediia Sesmn I Campanas de
Rebajas en Colehones B5% Dio | Rebajas en Colchones p B g B Gwge B Ok ;
et sy Yaefin]  Cougen W § PAPR RN PErEacs sk 6 Shopping
e LA ey caldet -
Los Colonones «Vengiaos - Coltnones. Viscoedssions - Cochones oo Wusies  Coschooes v 3
=
Spanscred
Srrrea Couchén £8 Coanin NN Hytoa
c VEpr W e CokTee b § KA O Seran
0 < w0 08 00
EMMASR EI Colchan N™1 de Espana | Rebajas de Imiomo: Hasty A i
Bewniescertt( verfuy) - FILGUGAoS [EOTENIL por capecion O ks B350 Jracon 1 5 Pras asiiui Mok Obdal
e £ oovn a1/ 1] I Eiee Weppnd
iy ]
S E R P L Ratafas ce BvieIme: Has an 5% de denierio e dade 8¢ Prodecners Sy Ssoparee
; SEA
neTa om
. et LIS :
Tu Carni - Tienda de colchanes online
v Benrtwc cartty seefert — Tu Care - Teochn o0 colchones orbre Gy de 3 opcs 2ol REAANS LA Fow P Coandn
parets Deacyrmy son Cobsin Pavvng 120 COrRA VLS
088 0 “ea T3
- La Ty HOME oo hADCoRhoT ES
' o Ler Al A > ] Five stvpyeny Frew stappeng
P s maoaes ooy §
exx®tANT . x®ww(ih)
MaxCaichon ~ sy Geoipe 8 Googge & Cosghe
Tieri2) Or CORNORE G250 3 10 Wty G0 e 3¢ SOlhanas e Loy
PO RSN, IOV, STENES. D589 tATCAETS § AR A M) S EO
Coinoees  Yywecty Coktones wacoetmtcos  Cfertss Cokchores K j

~ ©Sabadell
Hub Empresa

F*> RocaSalvatella - . 8 .



Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Tipos de resultados organicos
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

SEO @

Literalmente: optimizacidn para buscadores osabade“
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Googlebot
(OO0

RocaSalvatella - . 11
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¢, Como funciona el Robot de Google?

Encuentra una URL Rastrea una URL

« Detectada por enlazado interno « Accede al codigo fuente
« Detectada por sitemap * Inspecciona el codigo
» Detectada por herramientas .

Encuentra otras urls (enlazado
interno)

Rocasalvatella -

12

Indexa una url

La url aparece en las busquedas

para determinadas palabras
clave.
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Marketing de buscadores > SEO

¢De qué depende estar en las primeras posiciones de Google?

Técnico
Rastreo
» Codigos de respuesta
y directivas
* Arquitectura de la
pagina
+ Disefno
+ Tiempo de carga
* Responsive
Contenido de calidad . o
On-Page Off-Page Linkbuilding
» Palabras clave + Referral
» Titulos y metadata * Redes Sociales
» Imagenes optimizadas * Marca/RRPP

« Calidad de contenido

O©Sabadell
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Pagina web

Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Cddigos y directivas

Caodigos de respuesta

Pagina no encontrada - Evitar errores 404 enlazados
- Evitar redirecciones enlazadas

iEpa! Esta pagina no la hemos encontrado. -
Nl Sehales
- Marcar paginas con index,follow

- Evitar noindex en paginas importantes
- Bloqueos en robots.txt

©Sabadell
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Pagina web

Conceptos clave del posicionamiento web

.z . *  Architectura de la pagina
Introduccion > SEO vs SEA > Marketing de buscadores .
Landing Page
s e °_ : |JR|. - Estructura semantica
— e oG Yo ; - Evitar: guiones bajos, elementos sin significado, nimeros, uso

S & - simultaneo de mayusculas y minusculas
< e SR AR 2 2 UrtanBacelsrs  (kist snion  JESTRS
&I, - - Hacer navegable

v — Froductos Servicos Joras v consejos Trertay Revaloriza to hogwr ity Leroy Merlin Comundxt Ayudh

e > BGagies > SO0l D Maehid 00 Cocay

— Miga de Pan - Incluir Keyword a posicionar

Muebles de cocina Anadir autoenlace en todas las rutas
—— . o Titulo H1 - Inc‘:l‘mr Keyqurd a posicionar
“Todos rrr' Mrsebies GO SOCING Cuentan Con Certificado PEFC, dste avala La pr G0 O 13 Madera de bosaues e SUoNMI0E G¢ Torma sosteniiie y respetuosd con = Utl I |Zar u n u nICO H1
b2 o e - Evitar saltos de jerarquia

Nuestras categorias Descripcic')n - Incluir Keyword a posicionar 2 / 3 veces
- Incluir dos palabras relacionadas y/o sindbnimos
—— de la palabra clave
b Wit ‘
" b Enlaces - Establecer una estructura légica de contenidos, que
Cociny: rodlares mdu0s y Cin OIS G  Coinmodires nestics o CociniG conmitiis £22020ri0% Cara ol Muckle Armarics v dlacenas ge cacing Impllque una ruta de clics menor de 4.
B T Internos - Establecer los tiers en virtud de los datos de bisqueda
(a mayor volumen de busqueda, nivel mas alto).
OSabadell
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Website Architecture

Home

' .|
1 1
Subcategory Subcategory

Pagina web

Architectura de la pagina

Categoria
Home
& -apple.comfesfipad]
Thenda o Pard Phoene Watch AirPods TV v Casa
iPad Pro iPad Air iPad iPad mini Comparar Apple Pencil Teclados
Subcategorias
RocaSalvatella -« . 16

W

AirPods

Accesorios

iPads

Comprar un iPad

©Sabadell
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

-10% DYO KN TU PRIMIRA COMPRA - REGISTRATE

¥ SKLUM

- NEW -mmmmm:muésmwwm

- POR TIEMPO LIMITADO -

‘Para pedidos superiores 0 860e

qb RocaSalvatella sccccosccccscscsssssssssssssssssssscsssssssscssscsssscsssssssscssssssssssss

CARRITO: MILNTA LCONTALTO

¥ Bye Bye Stoek  Business

VEW RRIVALS
. i ——

Imagenes

Menu de
navegacion

Y mucho

Pagina web
Architectura de la pagina
Disefio
Tiempo de carga

Responsividad
Redireccion

Titulos, subtitulos
Bullet points
Textos negrita, cursiva, subrayado, etc

Usa formatos de ultima generacion como WEBP
Comprime las imagenes para mantener tamafo
y calidad

Guarda las imagenes con nombres descriptivos
Afade la etiqueta alt a las imagenes para que el
buscador entienda el contenido de la imagen

Catalogo
Menu con las Keywords principales
Nos permite distribuir el PR de forma interna.

Botones de RRSS
Botones CTA

Idiomas

Productos relacionados
Resenas

®Sabadell
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Pagina web

Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Tiempo de carga

La velocidad de carga de la web es un factor determinante para una buena experiencia de usuario.

LCP

Largest Contentful Paint

2.5 sec

CLS

Cumulative Layout Shift

PageSpeed Insights

Interaction to Next Paint

~ ©Sabadell
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https://pagespeed.web.dev/

Pagina web

Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

*  Responsividad

Diseno web adaptable o adaptativo al dispositivo

Mobile Friendly

Web debe estar adaptada a todos
los dispositivos. (PC, portatil,
tablet, movil, etc)

©Sabadell
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https://search.google.com/test/mobile-friendly

Conceptos clave del posicionamiento web On-Page
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Palabras clave

Titulos y metadata
Imagenes optimizados
Calidad de contenido

Titulos y Metadato

- Titulos, subtitulos
- Titulos contienen palabras clave

DESCRIPCION

Silla de Comedor en Madera Uish Retro

La Silla de Comedor en Madera Uish Retro es uno de nuestros productos

estrella, inspirada en la estética de los afios 50. Su estructura en madera de Pa I a bras Clave

olmo y su asiento en cuerda de papel al maés puro estilo ristico, peskan: > .

colidez y personalidad a tu hager, Versatil, ergonémica y muy exclusiva, se - Investiga las palabras claves relevantes
odapta facilmente a cualquier tipo de decoracion encojondo en estancias - Incluye las palabras en tus contenidos

como salones, comedores y cocinas. Robusta y resistente, soporta hasta 150

kg. |No la dejes escapar y hoz que tu hogar respire disefio! - Palabras populares y espeC|f|cas

Su uso es exclusivo para interiores. Pora su limpieza, aconsejamos utilizar un H :
plumero y evitor el uso de productos gquimicos. Ca I I dad de conten |d0

1 v

Descripcion relevante

@ En algunos cesos, los imdgenes, medidos y colores, asi como sus nombres, son meromente

or vos, Todo lo percbid lag fla pusd, erad hos ¢ tre allos, ol - iTe AQ j
mllbrndodelurr:s:\c.hluzd:n b . el ong '.v;:: 5 ‘”'etnsu‘cuon(em:;::ﬂocer InformaC|0n mas |mp0rtante A
<on detalle estos datas deberd consultar con serviclo tcnico, pues las devoluciones por - Contesta las dudas que pueda tener el usuario

molivas thenices correrdn o su cargo.

Imagenes

- No pesan mucho (PageSpeed Insights)

ng - Relevantes
= - Meta-descripcion del imagen

Rendered size: 400 x 400 px
Rendared aspect ratio: 1:1
Intringic size: 6250 x 6250 px
Intrinsic aspect ratio: 1:1
Fita sizec 1.2 MB
Current source: hitps//cdn.sklum.com/es/1385387/sila-de-

i comedor-en—madgfa-ulsh;mro.m es I I '

q:l RocaSalvatells scccccsscecsssccscscsssssssssssscsssssssscsssssssscsssssssssssssssssasssss . 20 R mmmmmnmmmmmmmmmmmmmmmmImImImImhImInomnohrhIhImIInInoInmnoIonohIh . Hub



Conceptos clave del posicionamiento web On-Page
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores - Palabras clave

Titulos y metadata
Imagenes optimizados
Calidad de contenido

Google

Exporicnce Experlise | Trustworthlness

©Sabadell

RocaSalvatella - . 21 P



Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Conceptos importantes | Palabras Clave

High
[ ]
1
l " (o)
i tomato plant
"‘ (22,000 average monthly searches)
\
\
\
A
\ “when to plant tomatoes”
Search o (3,600 average monthly searches)
Volume N

-0 SeImIrusH

“why are my tomato plants turning yellow”
(390 average monthly searches)

q-b RocaSahlatella eccceccccccccccccscsscsccsssscscssssscscssssscscssssscscssssscscssssscsasnse 292



.. . Ooff-Page
Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Linkbuilding / Referral
Redes Sociales
Marca/RRPP

MEDIOS
GANADOS

Link Building

- Otras paginas web hacen refieren a tu pagina

; ‘ ; w

Si eres amante de la decoracién o si simplemente quieres buscar mobiliario y piezas que encajen eb

con tu nueva casa sin que sean iguales a las demas esto te interesa: SKLUM, una tienda de miyeble

gue querras conocer Redes Sociales

- Estrategia de RRSS relevantes
Se trata del establecimiento ideal para encontrar tu identidad y crear espacios que hablen de ti,

huyendo de los disefios de muebles en cadena que puedes ver en todas partes, que estan en los
hogares de tedas tus amistades sin excepcion.

©Sabadell
> RocaSalvatella - . 23 : ’ Hub Empresa



Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > > Principales motores de busqueda

SEA &,

Literalmente: Publicidad en buscadores Osabade“

Rocazalvatella - : 24 Hub Empresa



Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Publicidad en buscadores > SEA

Algunas caracteristicas
Google

- Publicidad en buscadores son medios de pago

- Primeros resultados en SERP <+—

- Pagamos cada vez que un usuario hace clic: Pay Per Click (PPC)

- CPC esta definido a base del mercado oferta - demanda.

- Posibilidad de hacer segmentacion del target al qué queremos impactar
- Control de mensaje, volumen, audiencias, presupuestos, impresiones

etc.

RocaSalvatella - . 25

naranjas valencia %

o

Anuncio + www.naranjasasaco.com/naranfas-online/valencia = 635 059 85 38
Naranjas Online Valencia | Gastos de Envio Gratis

Naranjas y Mandarinas de cosecha propia. No pasan por camaras i tratamientos post

/ ; Naranjas Frescas, Naturales y Directas de! Campo a tu domi
Transporte Gratis. Garantia de Devolucion. Dulces y Jugosas

Naranjas Mesa Extra - 27 90 € - 1 39€kg (Tedo incluido

Anuncio * veww.tropitop.comicitricos ¥
Comprar Naranjas Valencianas | Ventas de Limones Online

Tropitop te ofrece los mejores citricos naturales del arbol a tucasa. Naranjas y Limones

Disfrut: omodamente en tu casa en solo 24/48 horas

Recetas Tropicales. Pack De Guacamole. Comprar Agus

cate Online

Citricos Online  Mangos * Aguacate Hass - Pack Guacamole

OSabadell
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Conceptos clave del posicionamiento web
Introduccién > SEO vs SEA > Marketing de buscadores

Publicidad en buscadores > SEA | Palabras clave

- Indican un interés o intencion

- Palabras relevantes para tu producto/servicio Google hotel en madrid

- Coste depende del mercado - oferta demanda. G e N ke [N

- Volumen vs. Long Tail — priorizo volumen vs conv.

- Campanfas de Busqueda + Pmax, Demand Gen en

Google Ads. R P i i
- Estacionalidad (Navidades, Rebajas, Black Friday..) i i 500 ___ /7
Busguedas mensuales de: ene. - dic. 2019

Anuncio - hitpUwaw beoking, com! = 210 mi
Hoteles en Madrid - Hasta 50% meanos en hotales - booking.com # -

Reserya un Hobtel en Madrld con Bocking com. Mesor precio garardizado. Confirmacidin /
Immediata, S cargos da gastiin. Cancalacidn gratuifa. Aparamentos, Hotoles Bamtas, Ahoma &0 mi = #
wif 10 2o Ganlus. Lee opinicnes reles. Mejer precln Jarsnizads S,
Resaerva apartamentos Reservar ahora
jReservas confirmadas & mstantal Rapkio y Hick de usar, .
Fegaervas confirmacas al inglanie Pracoe SpEmod, Fagis en gl hatal
RocaSalvatella - . 26

[l Herramienta utilizada:
Google Ads — Planificador de
rendimiento y palabras clave

NOTA: es necesario tener
una cuenta de Google Ads
activa y en funcionamiento
para poder ver métricas de
volumen y estacionalidad
detalladas. Si no estuviera la
cuenta con campafias activas
Google Ads proporcionara
unos estimados de volumen.

OSabadell
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Conceptos clave del posicionamiento web Introduccién a Google Ads: primeros pasos
Introduccion > SEO vs SEA > Marketing de buscadores para crear una campana

Publicidad en buscadores > SEA | ;En qué fase de funnel me encuentro?

1. Identificar la situacion del negocio
2. Qué objetivos tengo
3. Qué canales puedo trabajar - recursos de inversion

moseperve ., @ Q0
> Dar a conocer la marca y H\g\ @ P *

aumentar la notoriedad.

%

21
> Impactar a usuarios en una fase de
consideracion de marca y necesidad.

e S E BN M BE RS M R T M W W N mr e e e e e s . s -

> Terminar de convencer a a esos
usuarios que se hemos impactado
previamente > con formatos
orientados a la conversion para que
completen el lead de reserva.

RocaSalvatella - . 27
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https://hubempresa.bancsabadell.com/activities/introduccion-a-google-ads-primeros-pasos-para-crear-una-campana/

Conceptos clave del posicionamiento web Introducci6n a Google Ads: primeros pasos
Introduccion > SEO vs SEA > Marketing de buscadores para crear una campana

Publicidad en buscadores > SEA | ; COmo elegir un tipo de campana?

1. Define el objetivo de la campafia — qué queremos medir — KPI's?
2. Recursos de inversion — por cada fase del funnel — diferenciar.
3. ¢Con qué tipo de contenido queremos trabajar? Texto, imagen, video...

Campanas de Busqueda Campanas de Display Campaiias de Video (YouTube) Campanas de Shopping @
o 2o ~ . . -
Objetivo: Captar gente que esta buscando Objetivo: Ensefiar tu producto/servicio a 0bJ§t|V0} : Ensefar tu PdeUC'FO/SerICIO a Objetivo: Captar gente que esta buscando  ©
tu producto/servicio audiencias que pueden estar interesadas audiencias que pueden estar interesadas tu producto/servicio :,-")
_ o
Presupuesto: Presupuesto definido y mas Presupuesto: Normalmente mas Presupuesto: Bajo Presupuesto: mediano =
o F<
alto econémico ) o ) m
Tipo de creatividad: Video Tipo de creatividad: Fotos del producto 2
Tipo de creatividad: Textos Tipo de creatividad: Imagenes JPG o GIFs m
O i Google  tuyin s n
Anumels - FIp Ry booking coey' = .
Hoteles en Madrid - Hasta 50% manos an holelas - booking.com B Shop Sor Suy joedan sneakivs o Google .
Ressarva un Holal en Medrid con Booking com. Mejer precio gamnizado. Corfimacdn e
nmedala. Sin corgos o gos! Canosladitn gralula ﬂ.n.'.u'..ljnn:'-:a:-. Hoinles Samios. Ahoma ;"‘: ‘ JJ ‘ 2
un 0% pon Canks. Led opnioras males. Mojor proo garaniss — . —_— o Wy Ao ey Ao e vt i A o D
Resarva apartamenios Resarvar ahora i Feccor % e Nohan e s

|Rataram confemesas al netaninl Figida y lbci g s

Fasarvas conlimadai al inklania Priacice dpdimon. Pagie an &l

e . ©Sabadell
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https://hubempresa.bancsabadell.com/activities/introduccion-a-google-ads-primeros-pasos-para-crear-una-campana/

Definicion de la estrategia SEO y SEA

« Estrategia SEO: primeros pasos y consolidacion

. Fq'rra'rpgia SEA: primpmq pasos. y consolidacion

~ ©sabadell
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Definiciéon de una estrategia SEO y SEA

Estrategia SEO > Estrategia SEA > Recomendaciones

Estrategia SEO

Crea tu cuenta en Google Analytics. Necesitas
comenzar a monitorizar el trafico generado.

Acabo de crear mi
pagina web.

Crea tu cuenta en Google search Console. Te
permitira controlar errores en tu dominio.
jTambién puedes crear tu cuenta en Bing Webmaster Tools!

Define aquellas keywords por las cuales te
gustaria que te encontraran. Crea un listado.

:Como empiezo?

Valida que ese listado de keywords que has
elegido tengan volumen suficiente y a su vez,
puedan posicionarse para tu dominio.

OSabadell
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Definiciéon de una estrategia SEO y SEA

Estrategia SEO > Estrategia SEA > Recomendaciones

Analiza qué palabras esta trabajando tu
competencia. Hay herramientas como
SEMRush o Google Ads que permiten
analizarla.

Completa un listado de palabras clave a
tener en cuenta. Define una estrategia de
palabras clave relevante y marcate hitos.

El primer proceso ya lo he
completado. Necesito una
pauta para organizar mi
estrategia SEO.

Implementa las keywords que quieres
posicionar a nivel de SEO on/off page.

Analiza resultados de posicionamiento a
medio plazo. Utiliza herramientas como
SEMRush para monitorizar keywords y
evolutivo de posiciones en SERPs.

Realiza un Audit una vez los cambios han
hecho efecto. Vuelve a analizar de nuevo

todo el site y ver si hay errores: links rotos
con 404, etc.

¢Por donde empiezo?

iRepite el proceso!

©Sabadell
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Definiciéon de una estrategia SEO y SEA

Estrategia SEO > Estrategia SEA > Recomendaciones

Coordinate con la estrategia SEO. jEs MUY
importante ir alineado! Necesitas tener las
keywords muy bien definidas para
comenzar la estrategia SEA.

No tengo ninguna campana
en activo pero me lo estoy
pensando.

Comienza tus primeras campanas
definiendo un listado de keywords y un
target claro al cual impactcar.

Sincroniza tu cuenta de Google Ads con
Google Analytics, es importante tener
visibilidad sobre como impactan nuestras
. ” . 2 campanas y el trafico de la web.
¢Como empiezo~

Analiza qué anuncios funcionan mejor, qué
audiencias y realiza Abtest para optimizar
tu presupuesto.

Interpreta tus métricas ;Qué ha funcionado
mejor? ;Qué keywords ha tenido una tasa
de conversion mejor?

©Sabadell
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Herramientas clave en |la
consolidacion de |a estrategia

* Herramientas Uutiles SEO

«  Herramientas utiles SEQ + SEA

« Herramientas Uutiles SEA

~ Osabadell

Rocazalvatella - : 33 Hub Empresa



Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas Utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas utiles SEA

Herramientas utiles [1 Google search Console

¢Cuantas impresiones estoy generando en Google? ;Con qué palabras clave? ; Cual es mi CTR y mi average position? ;Hay paises
donde mis keywords también aparecen en Google?

https://search.google.com/search-console/welcome?hl=es

~ ©Sabadell
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas Utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas utiles SEA

SEO Herramientas Utiles [1 Screaming Frog

¢Cémo puedo auditar mi site a nivel SEO? ;Puedo ver con alguna herramienta mis etiquetas o titles y descriptions?

Fle Configuwration Mode Bulkbxport FReports Stemaps  Visual=ations: Crawd Anslysis  Licence  Help
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https://www.screamingfrog.co.uk/seo-spider/
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

Herramientas utiles [1 SEMRush Sensor

iMis keywords principales han pasado de estar en primeras posiciones a estar en la segunda pagina de Google! ; Google Dance?
¢Cual es la volatilidad SERP de mi sector de los ultimos 30 dias?

SEMrush Sensor [ bt i vatiine |
B 4 3005 1B basud v Oincsis B B Bl O il s | 1o Ak T immala Incidencia de Las funcionalidades SERP Uzs de HTTPS
Visdegewradl  Pesissdepenowl  Dewacotes  Gardderssy persedaens e
' Fragmentn destacsds 0 1E1W -t Tap 10
Catagories Juegos - 35 BEY:
ks LS dominge 25 de octubiwe W Paci loral £ IR - AT
- 17.8 = Desulides 06 SRDping © 1845
s 5 SRTI S ' # Paral de informecion. apASe 17 .
7 -m-mmntmwwu‘:mmm- 10 hoboas gextatadas O T2 SRR
wry Ao Orrmvate ) (U ) ofpciad ol
= ¢ Fmspuesta msrancings. o LT L. s
LS e B Snerados superiores 1A% - -1
Sin hmdcnalcade: SEAD EAMSE 204 W TS HTTH
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vt e hh & hurd = Qx. & s Toadas i Musdonalidades SERR
: https://es.SEMRush.com/sensor/
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia

Herramientas Utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

Herramientas utiles [] Testea tu site

¢Mi pagina web tarda mucho en cargar o esta en la media? ;A nivel de contenido, tengo todo perfecto? ;Podria mejorar algo?

m PageSpeed Insights
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https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas Utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas utiles SEA

Herramientas Utiles (1 Ahrefs Backlink Checker

¢Cuadles son los backlinks de la competencia? Aquel portal que me pedia 300€ por un enlace pagado en su blog, ¢ qué rating de
dominio (DR) tiene?

Parhl de ontaces para httpde/ Carragerosbant S0 fa. o0

e Crrrores Do Seing Priscen Thuranana e Aslsseracs
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40 ) 5282 481
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https://ahrefs.com/es/backlink-checker
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas Utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas utiles SEA

SEO Herramientas utiles (1 | search From

¢Como se ven los SERPs a nivel local si busco mis keywords desde Tenerife? ;Y si busco desde Delaware (Ohio, USA)?

Google

| Search From

Google Search from a cifferent locaticn & device
simulate wung Google Search fron

Country:  |United States
Language: |English
Device: {Current) 3

Search

Location:
Deiwwure (34], Uniad States

Sake search [ hadiom v | 3
Google dsmai: | wawgecgiecom vk
Abs 3 -
http://isearchfrom.com/
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas Utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas utiles SEA

Herramientas utiles 1 Ahrefs

Si ya eres un experto definiendo estrategias de linkbuilding... no te puede faltar cuenta en Ahrefs. Es una herramienta muy potente para
detectar enlaces rotos, enlaces perdidos, ganados... y mucho mas.
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

S =HOEBSIFW Herramientas Gtiles 11 SEMRush

¢ Qué esta haciendo mi competidor principal? ;Cual es su trafico organico? ; Cuantas keywords tiene posicionadas en Top 3?
¢Evoluciona o decrece? ;Cuales son sus principales keywords?
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

N =HOE B W Herramientas Gtiles [ ChatGTP

¢No sabes qué metatitulo poner? Y meta descripcion? ; Qué copy utilizo para un anuncio?

. Dame win Copy para NAser un anungii en Google Adls soie Zapatillas ke pasa salir 3
passas Genera el titulo del anuncio y |2 descripoicn ajustandate al imits de los anuncos de
google ads

Tituln del anuncis; (Zapatillas Nike para pasear can estiln!
Desoriposdn del anuncio: Descubire las zapatillas Mike parfectas para salir a pasear con

dame un metatiuio de mawimao 55 caracteres y una meta desoipoidn de méximo de 160 |

comodidad y.estile. Musstras zapatillas cusntan com wna tecnologia de amortiguacion Que b= .
caracteres para an articubo cobie Herramientas de SEQy SE&

brinda una sensackin sugve en cada praso. (Compra shora y disfuta de i3 expenienca Mike!

IMeta titulo: Herramientas de SEC y SEA: Mejora tu visibifidad anfine

hata descripcibre Descubra las mejores herramientas de SESD y SEA para impulkar of
posidonamients de tusitio web en los motores de bdsqueda y sumentar tis conversiones.
Mejora Ty estrapsgia de marketing digital ¥ supera a I3 competendcia. (Potends Tu presencia
anline hay misma!

https://chat.openai.com/
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

Herramientas utiles [ Google Trends

Tengo poco presupuesto para herramientas de marketing. Necesito saber si la keyword que tengo en mente esta en desuso o por
el contrario, cada vez tiene mas busquedas. A su vez, ;se busca mas en Cataluna o en Canarias?
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https://trends.google.com/trends/?geo=US
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Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

Herramientas utiles [ Keyword Tool

Estoy definiendo mi estrategia de keywords y no sé dénde buscar sugerencias de keywords. ; COmo puedo encontrar sinénimos o
longtail de la keyword a trabajar?

‘ Keyword Tool Find Keywords  Analyzu Computiion  Check Search Yokeme Koywerd Tool Pré ARy Acces «  Conlaet  Login

Google YouTubs Wng Amagon - sBay PlayGtoro  fstagram  Twither

AL hattersatian Scouge Bpain ) Spprrady - Depwicl » n

Filter Reoums A Keywoed Suggesticon  Dotetions Froposivons Sortby Xeywirds - macecdoyg

Negotive Keyworda O ~ Search for "herramientas bricolaje” found 87 unique keywords B tenamenics ke sl

B terurssriss Socdes cossme
Want to get up to 2x more keywords instead? Subacrioe o Kegword Tool Pra now!

B isaiaoednieg Droois soja
L% Keywords O Seoroh Volume Trend O cPC O Camp

E
Dot 1t mrdics Lesciiue amazon
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DTt sl Decuiiee seguade mano
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Demen mtis beocise e wmm’ m It Nows? B isnanenes saories dsslonnilsdoees

DRITEN OMES DECde boseh

B heraminsiss 46 bricolajm
becoiee maders

DRIranOMS B hermumésrim de bricchja 84 n
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OFeNpross hamamnnos bicoole

alquiler hentamientas bocolals
https://keywordtool.io/
RocaSalvatel 44 OSabadell
OCaodlval a - . . . Hub



Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

Herramientas utiles [0 Planificador de keywords de Google Ads

¢Cémo puedo descubrir nuevas keywords? ;Puedo extraer ideas de keywords si tengo solo un URL? ; Cédmo puedo hacer un
keyword research?

[P 1 LoeSgpouciin de ideas e gccies Exasfe o Ll Eam e bampeants Doogm iTE oot D01« mapd . 2000 . !
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OBTEMER RESULTADOS

https://ads.google.com

~ OSabadell
Hub Empresa

RocaSalvatella - . 45



Herramientas clave en la consolidacion de la estrategia
Herramientas utiles SEO > Herramientas Utiles SEO + SEA > Herramientas Utiles SEA

¢, Cual tienes que usar?

No es un tema de escoger
uno u otro, sino trabajar los
dos para tener los mejores
resultados.

SEO @ +SEA &

O©Sabadell
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iEspero que hayas disfrutado de
la sesion!

Gracias




