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1. Inteligencia Artificial generativa como asistente en la creación de contenido 

Tendencias 20242 Tendencias en generación de contenidos
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1. Inteligencia Artificial generativa como asistente en la creación de contenido 

Tendencias 20242

Meta está probando más 
de 20 herramientas en 
que la IA generativa 
puede mejorar la 
experiencia de los 
usuarios en Facebook, 
Instagram, Messenger y 
WhatsApp, abarcará la 
búsqueda, ads, 
mensajería comercial, etc.

¿Cuáles son estas funcionalidades?

Imagen

Texto

Vídeo

Optimización de campañas
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Tendencias en generación de contenidos
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1. Inteligencia Artificial generativa como asistente en la creación de contenido 

Tendencias 20242

Meta está probando más 
de 20 herramientas en 
que la IA generativa 
puede mejorar la 
experiencia de los 
usuarios en Facebook, 
Instagram, Messenger y 
WhatsApp, abarcará la 
búsqueda, ads, 
mensajería comercial, etc.

¿Cuáles son estas funcionalidades?

Advantage + Optimización de campañas

Tendencias en generación de contenidos
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1. Inteligencia Artificial generativa como asistente en la creación de contenido 

Tendencias 20242

¿Cuáles son estas funcionalidades?

AI Insights 
Generador de ideas y suggerencias de 
guiones basado en lo que tu audiencia ve. 

AIoud
Crear substitulos en diferentes idiomas y 
doblaje instantáneo con una voz sintetica  con 
IA

Assistive Search (Creator Music)
Búsqueda de audio asistida por IA

Tendencias en generación de contenidos
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2. Las redes sociales son el medio favorito para la inversión publicitaria

Tendencias 20242 Social Media

Las RRSS se han 
convertido en un canal 
líder en descubrimiento 
de productos y compras, 
a medida que las compras 
ocupan un lugar central en 
todas las plataformas.

Informe de tendencias de redes sociales 2024 , HubSpot

https://offers.hubspot.com/social-media-trends-report-2022?hubs_signup-url=blog.hubspot.com/marketing/social-media-channel-roi&hubs_signup-cta=2023%20Social%20Media%20Trends%20Report&hubs_post=blog.hubspot.com/marketing/social-media-channel-roi&hubs_post-cta=2023%20Social%20Media%20Trends%20Report
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3. Social Media como motor de búsqueda 

Las redes sociales le 
comen el terreno a los 
buscadores: 
Los usuarios las utilizan cada vez 
más para buscar información.

Tendencias 20242 Social Media

¿Social SEO? ¿Diversificación de contenidos?
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4. El Social Commerce despunta

Tendencias 20242

Los pasos en el 
journey de compra 
se acortan.
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Threads permite mantener 
conversaciones en tiempo real. Su 
funcionamiento es muy similar al de X.

El futuro es muy incierto pero se ha 
planteado como una alternativa a X

Lemon8, the Instagram rival from 
TikTok parent.

5. Nuevas redes: Threads & Lemon8

Tendencias 20242 Social Media
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6. Tiktokenización de las empresas 

Destaca el aumento de 
cuentas empresariales en 
un 165,53%

Se duplican las visitas del 
buscador de TikTok

Tendencias 20242

Metricool, Septiembre 2023

Metricool, Septiembre 2023

Social Media
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7. El vídeo es el rey, en ads también.

Tendencias 20242

Campañas de visualización de Google
Las campañas que 
incluyen vídeos verticales 
obtienen entre un 10% y un 
20% más de conversiones, 

y los vídeos verticales un 
20% más que los 
horizontales.

Video-podcast Video-podcast

Creación de vídeos 
con Smartphone

Permite sacar clips de 
contenido para RRSS 
para que el clip se haga 
viral a través de RRSS
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8. Out of home and fake out of home

Tendencias 20242 Social Media
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9. Digital como palanca de lo offline

Lo offline, 
se viraliza
online

Tendencias 20242 Tendencias en marketing digital
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10. El renacimiento de las relaciones

Tendencias 20242

Canales Instagram En 2024 ¡disponibles para empresas!

El 30 % de los especialistas en marketing B2B 
dicen que los boletines electrónicos son la mejor 
manera de nutrir clientes potenciales (Content 
Marketing Institute).

Más de 95% de personas revisan su correo 
electrónico diariamente.

Email marketing

https://contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2019/10/2020_B2B_Research_Final.pdf
https://contentmarketinginstitute.com/wp-content/uploads/2019/10/2020_B2B_Research_Final.pdf
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11. Google Search Generative Experience cambia las normas del SEO

Tendencias 20242

Búsqueda sin clicks o zero click search

Aclaraciones sobre la misma query

SEO

Scroll contínuo



20

Tendencias 20242
12. Privacidad y un futuro sin cookies

First Party Third Party

En la web, las cookies son pequeños fragmentos de código que permiten mejorar la experiencia de usuario. (Nombre de 
usuario, contraseñas, dirección de correo…)

Propias de la web que se visita.
- Inicios de sesión
- Entradas en buscadores de una web
- Configuración de idioma
- …

Son generadas por terceros
mientras navegas, los anuncios que visitas pueden estar 
introduciendo a escondidas cookies de terceros en tu ordenador, 
permitiendo a estos terceros rastrear por dónde vas en Internet.
- Experiencias personalizadas
- Gustos de  los consumidores
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13. OK video, but… ONLY VIDEO?

Tendencias 20242

Permite llegar a más 
personas que aún no 
conocen tu marca.

Ok video, but… ONLY VIDEO?

REELS CARROUSEL STORY POST
Ayudan a generar más 
interacciones con tu 
comunidad.
• Segundo formato que 

mejor funciona

Importantes para 
mantener el engagement 
con los seguidores más 
fieles.

Ayudan a generar más 
interacciones con tu 
comunidad.
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Gracias,

Júlia Camats Cucurull 
Consultora de estrategia de negocio y transformación digital en 
RocaSalvatella

18 de enero de 2024


