Potencia tu presencia en
ferias industriales:
estrategias digitales para el
exito
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1 ESTABLECER
OBJETIVOS

SMART

Debemos ser lo mas claros y concisos
posible en el establecimiento de objetivos
gue esperamos alcanzar.

;Queremos captar nuevos clientes? ; Generar
nuevas oportunidades? ; Aumentar la
notoriedad de marca”.

¢Captar partners/proveedores? jInteractuar
con nuestros clientes?
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2 ESTABLECER
PRESUPUESTO

ACORDE A LOS OBJETIVOS

Debemos prepara un presupuesto alineado
con los objetivos.

¢cQué carencias tenemos?; Necesitamos
invertir en tecnologia; Tenemos que
subcontratar?; Contamos con el material
adecuado?
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ROL PARTICIPACION

EXPOSITOR VISITANTE NO ACUDO
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FASES

PRE-FERIA FERIA POST-FERIA
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cQue medios vamos a utilizar?

WEB LINKEDIN

EMAIL PAGINA

CRM MARKETING FERIA
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* Base de datos interna

» Empresas Target del entorno

Acount Base » Expositores de la propia feria
Marketing
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https://www.linkedin.com/sales/lists/company/7035993540203560960?sortCriteria=NAME&sortOrder=ASCENDING
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Conecta con +600 proveedores en el evento
lider del sector del metal en dos dias
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2 Social Selling

Contactar Buyer
Persona de ABM

Prospeccion

Conexion

Acercamiento positivo
Programar reunion
Publicacion de contenidos
Interactuar con la feria
Interactuar con nuestra marca
Banner feria
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Informacion Personal Informacion Laboral

Nombre Sector Su trabajo
Bill Cunigham Ingeniara o Industna en genaral Preductiveiad

Edad Tamaio de la empresa Objetivos profesionales
36 ad4Sancs 51-300 empleados Proyeccian profesionpl

Sexo Cargo Problemas profesionales
Masculing Technical Director COMpPEtenca e paksas con
PICAUCTO 4ConOmicos

Nivel Educative Sueoido neto

Tiulo universitario Mas de 30008 Fuentes de informacion
Periodicos, Linkedin, Revistas
Sectoriales

Medios de comunicacion
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BOOSTING INDUSTRY
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Hello Damian,

| am and | would like to be in contact with
you since we are specialists in manufacturing of pieces

for pumping equipment and we can demonstrate
qualified experience in your sector.

Regards,
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3 REDES SOCIALES

Linkedin
corporativo

Compartir contenido

Interactuar con la Feria

Interactuar con nuestros Buyers
Interactuar con nuestros profesionales
Banner especifico feria
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4 EMAIL MARKETING

BASE DATOS » Enviar invitacion personalizada

» Enviar novedades que se van a presentar
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5 WEB

* Boton invitacion a la Feria
REFERENTES » Articulo Blog
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PROSERTEK acude a ILTA Conference & Trade Show
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6 PAGINA FERIA

OPTIMIZACION

Descripcion basada en objetivos vy target
Teléfonos y mails de contactos no
generalizados

Inscribirse a charlas y networkings
Sponsor

Dar charlas
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Conecta con +600 proveedores en el evento
lider del sector del metal en dos dias
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7 ADS

Top Of M| nd « Publicidad en Linkedin segmentada a las

empresas seleccionadas
* Remarketing en Google
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8 MEDIOS DE COMUNICACION

POS'CIO NAM | ENTO « Anunciar nuestra presencia

* Presentar novedades

M A RCA » Reportajes pagados

WWW.ISMARKES






AMISMARK

1 STAND

FUNCIONAL

Focalizado a objetivos
Material comercial
adecuado

Espacio para reunirse
Espacio charlas
Demostraciones
Protocolo atencion
Protocolo espera
Protocolo recopilacion
datos
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2 ADS

AT RACC | O N « Publicidad geolocalizada

en Google
+ Publicidad en la feria
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3 CRM

SEGU | M | ENTO » Recopilacion datos

* Seguimiento reuniones
» Cualificar las reuniones
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4 EMAIL MARKETING

CON Fl RMAC'ON * Recordatorioy

confirmacion reuniones
programadas
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4 LINKEDIN

EMPODERAMIENTO

» Publicar contenido tanto desde la

marca como desde los perfiles
profesionales

* Directos
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1 Social Selling

Seguimiento Buyer
Persona de ABM

* Agradecer la visita
* Reprogramar reuniones canceladas o no

celebradas

+ Oftros
» Publicar post resumen de la

feria/conclusiones y agradecimientos
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2 REDES SOCIALES

. . » Publicar resume/conclusiones de la feria
|_| N ked| N » Interactuar con los profesionales de la
. marca
CO I’pO rat|VO * Interactuar con nuestros Buyers
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3 MARKETING
AUTOMATIZADO

Llﬂkedlﬂ * Seguimiento
' » Cualificacion contactos
corporativo
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Marketing Workflows

Automatizado

Mails de
seguimiento
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Marketing

Automatizado
Lead Nurturing

Workflows
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Marketing Buyer Persona
Automatizado =~ - -
Lead Scoring ==
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5 WEB

REFERENTES » Articulo Blog resumen de la feria
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Analiticas LA INFORMACION ES PODER

Total de contactos creados y adminsstradas con total de negoeoos creados ¥ ganadaos
oy e oot as BRI sy 20 o

Ventas

COMTACTOS CHE& DS 0 TS s s s CCHETATTORS BOMMIET RS
A 825N A 34T a 201 475

HIFEVDE MEGDOOE CREADS REGODS CON DERRE GANADG

2 0

WWW.ISMARKES



AHISMARK

Analiticas LA INFORMACION ES PODER

Total de contactos creados peor fuente
ir s e lact I § bodvesa il

Marketing
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Analiticas LA INFORMACION ES PODER
NEGOCIO a—
K |
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Asier Elorriaga
Astigarraga

Correo Elctrénico
asier.elorriaga@ismark.es

linkedin

www linkedincom/in/ismark.es

Teléfono
0637 547 972
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