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Resto del mundo

Fuente: Elaboración propia con datos del Banco Mundial

Población “occidental” en el mundo
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Índice de competencia en inglés

¿El 
inglés 
es la 
lengua 
franca?
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¿Hay productos globales?

El producto más global del mundo es:

¿Y McDonald’s?:

Hamburguesa 
de gambas. China

Croque Monsieur. 
Francia

Hamburguesa 
de patatas. India y 
países árabes

Pita de ternera 
picante. India y 
países árabes
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Conclusiones
• El mundo no es plano. Lo global y lo local 

conviven, se hibridan y entran en conflicto
• Urbanismo, cultura, idioma y barreras 

técnicas son drivers de la glocalización
• Las megatendencias transforman la 

concepción global. La Covid-19 aceleró 
algunas tendencias

• La estrategia glocal se presenta como la más 
adecuada ante un mundo cada vez más 
complejo

• Es imprescindible tener claros los valores y 
atributos que diferencian globalmente 
nuestra empresa y producto

• Para la glocalización hay que dotar de 
autonomía a los equipos locales sin perder el 
control

• Hay que hacer un esfuerzo para integrarse en 
los ecosistemas locales

• No hay producto sin adaptación local
• Como principal elemento distintivo de la 

empresa, hay que reflexionar sobre la 
glocalización de la marca

• Las acciones de marketing y comunicación, así 
como el canal, deberán glocalizarse en 
función de parámetros como el mercado o el 
producto

• Resiliencia, acercamiento al cliente, 
prospectiva,  perspectiva emprendedora, 
innovación digital, cambio cultural y 
colaboración con el ecosistema se configuran 
como los principales elementos para la 
transformación glocal de las operaciones
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No es el más fuerte de las 
especies el que sobrevive, 
tampoco es el más inteligente el 
que sobrevive. Es aquel que es 
más adaptable al cambio.

Charles Darwin
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A los elefantes les cuesta mucho 
adaptarse, las cucarachas 
sobreviven a todo.

Peter Drucker

13



amec.es

Gran Via de les Corts Catalanes 684, Pral. 08010 Barcelona

© amec

Gracias
Diego Guri
Subdirector General amec
dguri@amec.es
@dguri1
linkedin.com/in/diego-guri/

mailto:dguri@amec.es

	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14

